Natal, quarta-feira, 5 de Novembro de 2008
Itad e Unibanco anunciam fusao

O Itad e o Unibanco anunciaram ontem a fusdo de suas operac¢des, uma unido que, em curto
prazo, ndo afeta os correntistas, mas sim o mercado. A operacao cria o maior grupo financeiro
do Hemisfério Sul e os eleva, juntos, & posicdo de maior banco do pais e de 17° no mundo. “E
0 primeiro passo para nos tornarmos global players”, disse em teleconferéncia Pedro Moreira
Salles, presidente do Unibanco, sobre o apetite das companhias para galgar espaco la fora.

No Rio Grande do Norte, apenas o Ital conta com sete agéncias, das quais quatro na capital e
trés entre Mossord, Parnamirim e S&o Gongalo do Amarante. O Unibanco também esta
presente na capital e na regido interiorana do estado. Segundo Salles, a fuséo é fruto de
conversas que tiveram largada ha 10 anos, mas que se intensificaram com o crescimento
atingido pelo Santander, apés a aquisicdo do Banco Real. Em comunicado a imprensa, as
instituicbes informaram que foram necessérios 15 meses de conversa antes do fechamento do
negdcio. Os controladores da Italsa - braco de participacdes do Itad - e Unibanco constituirdo
uma holding em modelo de governanca compartilhada. A presidéncia do Conselho de
Administracéo ficar4 com Salles e o presidente executivo serd Roberto Egydio Setubal, hoje
presidente do Itad.

A unido ndo deverd provocar demissdes nem reducdo no nimero de agéncias, ressaltou
Setubal, durante a teleconferéncia. “E mais provavel que somemos o que temos hoje”, frisou e
pontuou que ainda é cedo para medir os impactos da fusdo sobre os clientes. Ele garantiu,
entretanto, que os atendimentos continuardo fluindo normalmente. Sinalizou com a
possibilidade de integracdo das redes de caixas eletrdnicos, mas a mudanca terd de esperar
gue o Banco Central aprove a operagcao. Também sinalizou que serd mantida a estratégia de
atendimento segmentado, utilizada pelas duas instituicdes, e que, entre as vantagens para 0s
correntistas estara o maior nimero de “produtos’ no portfélio e também de pontos de venda.

“Em relagao a pregos e tarifas vamos ter que analisar, olhando para o mercado”, frisou o
executivo, acrescentando que as companhias também deverao analisar, ainda, que marcas
irdo prevalecer apos a unido.

Para o consultor em branding da GlobalBrands, José Roberto Martins, esta claro, no entanto,
que o que sera visto nas agéncias, apds o periodo de transicdo - que, estima, vai durar cerca
de dois anos - sera o nome do Itau. “Embora estejam falando que é fusao, é aquisi¢do. O Itau
comprou o Unibanco”, completou ainda. Avaliando os impactos do negdcio no mercado, ele
disse que o grande perdedor foi o Bradesco, que dividia a lideranca do setor privado com o
Itau. “Os dois tinham porte mais ou menos parecido. Agora como nao existem outros grandes a
venda no Brasil o Bradesco ficou com a linha de comunicacéo prejudicada. Ainda por cima tera
de enfrentar a concorréncia do Santander, banco que esta crescendo e querendo mais.



